


KONZEPTION & TEXT.
Für die klare Botschaft.

/ Ideenentwicklung 
/ Maßnahmenplanung
/ Textkreation, Redigieren
/ Übersetzungsmanagement

GRAFISCHE GESTALTUNG.
Für den bleibenden Eindruck.

/ Corporate-Design und Branding 
 oder Einzelentwicklung von:
  / Logos
  / Printmedien wie z.B. 
   Visitenkarten, Briefbögen,   
   Katalogen, Broschüren, 
   Flyern, Anzeigen, Plakaten...
  / Werbemitteln
  / Webdesigns

PROJEKTLEITUNG.
Für die stimmige Umsetzung.

/ Agenturmanagement
/ Designdirektion
/ Fotoshooting-Planung 
 und -Betreuung 
/ Produktionsbegleitung



REFERENZEN



KUNDE: OTTO FUCHS
Entwicklung des unternehmensweiten Brand Guides als Anleitung zur konsistenen 
Verwendung des Corporate Designs über die verschiedenen Kommunikations- 
maßnahmen hinweg.

/ Aerospace, Automotive, Extrusions
/ Headquarters Meinerzhagen
/ über 10.200 Mitarbeiter weltweit
/ 2,58 Mrd. Euro Jahresumsatz
/ Auch bekannt durch die Fuchsfelge®

BRAND GUIDE
Zielgruppen:
unternehmensinterne Nutzer,
Fotografen,
Grafi designer,
Werbeagenturen



Zum Projekt gehörte auch die Entwicklung vieler Einzelmedien und deren  
Aufbereitung als Templates zur einfachen Weiterverwendung mit neuen Inhalten.

Alle Entwicklungsschritte wurden begleitet von stetiger Beratung und  
Abstimmung mit dem Kunden.

BRAND GUIDEKUNDE: OTTO FUCHS



ARBEITGEBER: VIEGA
In meiner langjähringen Anstellung im 
Viega Marketing habe ich unter ande-
rem den unternehmensweiten Brand 
Guide entwickelt.

Zielgruppen:
unternehmensinterne Nutzer,
Fotografen,
Grafi designer,
Werbeagenturen

Als Selbstständige setze ich mittler-
weile Auftragsarbeiten für das Unter-
nehmen um.

/ Rohrleitungssysteme, Entwässe-  
 rungstechnik, Vorwandtechnik
/ Headquarters Attendorn
/ rund 5.000 Mitarbeiter weltweit
/ Weltmarkführer in der Presstechnik

BRAND GUIDE

Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.



Die Abbildungen 

zeigen Arbeits- 

beispiele aus  

meiner Anstellung 

bei Viega.



Obere Reihe:
/ Neuheiten-Prospekte 2013 und 2015 zur Branchenleitmesse ISH: Konzept, Text, 

Foto- und CGI-Konzeption und -Organisation, grafische Gestaltung in der  
Ausgabe 2013

/ Kundenzeitschrift viegajournal: Interviews und Text in mehreren Ausgaben

Untere Reihe:
/ Produktprospekt Viega Betätigungsplatten, besondere Herausforderung hier:  

originalgetreue Darstellung der Produktoberflächen sowie einiger Platten in  
Originalgröße

Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.



Obere Reihe:
/ Bestandteile aus der Kampagne zur Produktneuheit Megapress, hier: 

Prospekt: Headline, Inhaltsplanung, Agentur- und Fotostudiomanagement, 
Textredaktion; 
1/1-Anzeige: Headline, Agentur- und Fotostudiomanagement, Textredaktion

Untere Reihe:
/ Viega Imagekampagne mit Kundenreferenzen, hier 3 Beispiele aus einer Vielzahl 

von 2/1-Anzeigen: Abstimmung Bildnutzungen und -lizenzen, Agenturmanage-
ment

Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.



Entwicklung und Gestaltung des Jahres-Produktkataloges 22/23.
Inhaltliche Umstrukturierung gegenüber früheren Katalogumsetzungen zur besse-
ren Orientierung innerhalb der verschiedenen Produktbereiche.

KUNDE: JOCHEM SCHULTE GRUPPE
/ Großraumheiz- und -kühlsysteme für 

Hallen jeder Art, Ladenräumlich- 
keiten, Veranstaltungssäle etc.

/ Sitz: Möhnesee
/ Vertrieb: landesweit

PRODUKTKATALOG



In den Katalog eingearbeitet ist die Vorstellung eines neuen Produktbereichs, der 
in den nächsten Jahren zu einer Neuorientierung des Unternehmens führen soll: 
Die Hallenkühlung durch indirekte Verdunstung. Es galt, diesen Bereich besonders 
zu betonen und zu bewerben.

KUNDE: JOCHEM SCHULTE GRUPPE PRODUKTKATALOG



KUNDE: HOKO, SOEST
Das Logo der HoKo Verwaltungs GmbH erhielt ein Update. Die Darstellung des damals neu hinzugekommene Partnerunter-
nehmens HoKo Trendhaus GmbH ist namentlich und grafisch mit der HoKo verbunden.  
Die Namensentwicklung hin zu „HoKo Trendhaus GmbH“ war Teil des Kundenauftrages.

/ Großbauprojekte
/ Quartiersentwicklung
/ Vermietung

LOGO-RELAUNCH UND -ERSTELLUNG FÜR PARTNERFIRMA



KUNDE: HOKO, SOEST
Im Rahmen der Logoüberarbeitung wurden die Geschäftspapiere der kooperierenden Unternehmen aneinander angepasst,  
um deren Verbindung optisch zu unterstreichen.

GESCHÄFTSPAPIERE FÜR DIE HOKO UND PARTNERUNTERNEHMEN



KUNDE: HOKO, SOEST
Strukturierung der Unternehmens-Website hoko-soest.de inklusive Textentwicklung und WordPress-Umsetzung. 

UNTERNEHMENSWEBSITE



KUNDE: HOKO, SOEST
Die Online-Präsenz am-klosterpark.de bewirbt die Immobilien des von der HoKo realisierten Göttinger Wohnquartiers. 
Aktualisierungen und Bilderstellungen sind seit der Übernahme dieser WordPress-Site die Hauptaufgaben.
Zum Großbauprojekt gehören ebenso zahlreiche unterschiedliche Printmedien, mit denen ich beauftragt wurde.

WEBSITE ZUR QUARTIERSENTWICKLUNG „AM KLOSTERPARK“, GÖTTINGEN



KUNDE: HOKO, SOEST
Logoentwicklung im Auftrag der HoKo, die hier als Bauherrin eine Kindertagesstätte für die AWO Göttingen realisierte. 
Die Farben des Logos sollten dabei an die Grüntöne der Attika des Gebäudes angepasst werden. Hinzu kamen Vorgaben der 
AWO Göttingen.
Bilder unten: links Planung des Fassadenlogos in der Bauphase (Fotomontage), rechts original Umsetzung in Acryl-Glas

KITA-LOGO



KUNDE: EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG
Das Logo für die Petrus-Kita sollte auf 
kindgerechte Weise einen Bezug zum  
Hl. Petrus (Schutzpatron der Seefahrer 
und Fischer), herstellen. So fiel die 
Wahl final auf das Symbol des Bootes. 

Das „t“ im Namen Petrus ist als Kreuz 
ein zusätzlicher Hinweis auf die christ-
liche Trägerschaft der Kita. Die Farben 
des Logos finden sich in den Räumlich-
keiten der Kita wieder.

LOGO



Torschreiberw
eg 2 . 59494 Soest . www.petrus-kita

.de 

Evangelische Petrus Kindertagesstät e

KUNDE: EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG
oben links: Etwurf Stempel,
unten links: gewählte Umsetzung des Stempels,
rechts: Briefbogen

GESCHÄFTSAUSSTATTUNG



KUNDE: EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG
petrus-kita-soest.de: Dazu gehörten die Entwicklung einer ansprechenden und 
passenden Bildwelt, die Strukturierung der Inhalte und die Umsetzung in Typo3. 
(Der Kita-Träger gibt dafür ein eigenes Baukastensystem vor.)

WEBSITE



/ Freiberufliche Psychologin, Change-Beraterin für Unternehmen, 
Teams und Einzelpersonen

KUNDIN: MAUD BERMANN
Das Logo schafft eine Verbindung  
zwischen Persönlichkeit und Profession 
der Kundin, indem es die Original-
Handschrift im Vornamen mit der  

klaren Darstellung des Nachnamens 
verbindet. Die drei Punkte stehen u. A. 
für ihre Leistungen, die sie stets ent-
wickelt.

LOGO UND BRIEFBOGEN



KUNDIN: MAUD BERMANN
maudbermann.de: Website-Gestaltung inkl. Fotoshooting-Organisation 
und -Begleitung

WEBSITE



/ Unternehmensgründung
/ Handgefertigte Produkte wie z.B. Haustier-Urnen aus Holz oder Erinnerungs- 

karten zu verschiedenen Anlässen 
/ jedes Produkt ist ein Unikat 

ikat
einzigartige Erinnerungen

Brenn- und Prägestempelumsetzung 
dieses Logoentwurfs, ganz knapp wie 
eine Kurzunterschrift ikat emikatemikat

einzigartige Erinnerungen
ikat

einzigartige Erinnerungen

Brenn- und Prägestempelumsetzung 
dieses Logoentwurfs, ganz knapp wie 
eine Kurzunterschrift

KUNDE: EMIKAT LOGO UND CLAIM
Der Name „emikat“ ist eine Verbindung 
aus den Anfangsbuchstaben der bei-
den Gründernamen (e und m) und dem 
Wort Unikat. Einige der Entwürfe (s.o.) 
stellen das heraus.

Das Logo sollte so konzipiert werden, 
dass es auch als Stempel oder Blind-
prägung funktioniert.
Der Claim zahlt auf die Produkt- 
philosophie der Unikate ein.



KUNDE: EMIKAT
Zusätzlich zur Gestaltung von Briefbogen und Visitenkarten habe ich die 
Herstellung eines Logo-Brennstempels und eines Gerätes für Blindprägungen des 
Logos begleitet.

GESCHÄFTSAUSSTATTUNG





SPRING TO MIND.
Visuelle Kommunikation. 

Marina Springob
Am Silberg 9a
59494 Soest

Büro tagsüber:
Nottebohmweg 12
59494 Soest

M: 0170.9385017
E: m.springob@springtomind.net 
W: springtomind.net 

© Marina Springob


