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KONZEPTION & TEXT.
FUr die Rlare Botschaft.

/ ldeenentwicklung

/ MaRknahmenplanung

/ Textkreation, Redigieren

/ Ubersetzungsmanagement

GRAFISCHE GESTALTUNCG.
FUr den bleibenden EindrucR.

/ Corporate-Design und Branding
oder Einzelentwicklung von:
/ LOgOS
/ Printmedien wie z.B.
Visitenkarten, Briefbogen,
Katalogen, Broschuren,

Flyern, Anzeigen, Plakaten...

/ Werbemitteln
/ Webdesigns

PROJEKTLEITUNCG.
FUr die stimmige Umsetzung.

/ Agenturmanagement

/ Designdirektion

/ Fotoshooting-Planung
und -Betreuung

/ Produktionsbegleitung
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KUNDE: OTTO FUCHS BRAND GUIDE

/ Aerospace, Automotive, Extrusions Entwicklung des unternehmensweiten Brand Guides als Anleitung zur Ronsistenen Zlelgruppen:

/ Headquarters Meinerzhagen Verwendung des Corporate Designs uber die verschiedenen Kommunikations- unternehmensinterne Nutzer,
/ Uber 10.200 Mitarbeiter weltweit magnahmen hinweg. Fotografen,
/ 258 Mrd. Euro Jahresumsatz

Grafi designer,
/ Auch bekannt durch die Fuchsfelge®

Werbeagenturen
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KUNDE: OTTO FUCHS BRAND CGUIDE

Zum Projekt gehorte auch die Entwicklung vieler Einzelmedien und deren
Aufbereitung als Templates zur einfachen Weiterverwendung mit neuen Inhalten.

Alle Entwicklungsschritte wurden begleitet von stetiger Beratung und
Abstimmung mit dem Kunden.
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Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.

BRAND GUIDE

ARBEITGEBER: VIEGA

Als Selbststandige setze ich mittler-

gruppen.:

|

unternehmensinterne Nutzer,

e
Fotografen,

/
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In meiner langjahringen Anstellung im

/ Rohrleitungssysteme, Entwdadsse-

weile Auftragsarbeiten fur das Unter-
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Ideen mit System Viega Neuheiten 2015

Die Viega Neuheiten 2013. Die besten Lésungen flr
hochste Anspriiche.

Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.

Obere Reihe: Untere Reihe:

/ Neuheiten-Prospekte 2013 und 2015 zur Branchenleitmesse ISH: Konzept, Text, / Produktprospert Viega Betatigungsplatten, besondere Herausforderung hier:
Foto- und CGI-Konzeption und -Organisation, grafische Gestaltung in der originalgetreue Darstellung der ProduRtoberflachen sowie einiger Platten in
Ausgabe 2013 Originalgrofie

/ Kundenzeitschrift viegajournal: Interviews und Text in mehreren Ausgaben



Viega Magaprest

Wit el e 8.
Varpresst dickwandigen Stahil: Macht das Unmidgliche maglich.
Bis zu G0% schnedier bei

dickwandigem Stahl,
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IN DIESEN M.
WASSER IST  § STEGKEN
DER GRUNDSTORE

DES LEBENS.

GEBAUT FUR
EINE EXPEDITION
INS UNBEKANNTE.

Die Abbildungen zeigen Arbeitsbeispiele aus meiner Anstellung bei Viega.

Obere Reihe: Untere Reihe:

/ Bestandteile aus der Kampagne zur Produktneuheit Megapress, hier: / Viega ImagekRampagne mit Kundenreferenzen, hier 3 Beispiele aus einer Vielzahl
Prospekt: Headline, Inhaltsplanung, Agentur- und Fotostudiomanagement, von 2/1-Anzeigen: Abstimmung Bildnutzungen und -lizenzen, Agenturmanage-
Textredaktion; ment

1/1-Anzeige: Headline, Agentur- und Fotostudiomanagement, Textredaktion



Y 4

it 8!

KUNDE: JOCHEM SCHULTE GRUPPE PRODUKTKATALOG
/ Grosraumheiz- und -RUhlsysteme fur Entwicklung und Gestaltung des Jahres-Produktkataloges 22/23.
Hallen jeder Art, Ladenrdaumlich- Inhaltliche UmstruRturierung gegenuber fruheren Katalogumsetzungen zur besse-
keiten, Veranstaltungssale etc. ren Orientierung innerhalb der verschiedenen ProduRtbereiche.

/ Sitz: Mohnesee
/ Vertrieb: landesweit
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KUNDE: JOCHEM SCHULTE GRUPPE PRODUKTKATALOG

In den Katalog eingearbeitet ist die Vorstellung eines neuen ProduRtbereichs, der
in den ndchsten Jahren zu einer Neuorientierung des Unternehmens fuhren soll:
Die Hallenkuhlung durch indirekte Verdunstung. Es galt, diesen Bereich besonders
% ZU betonen und zu bewerben.



Verwaltungs GmbH

- HoKo

HOIKO

Verwaltungs GmbH .

+10K0

l OwS GmbH

KUNDE: HOKO, SOEST LOGO-RELAUNCH UND -ERSTELLUNG FUR PARTNERFIRMA

/ GroBbauprojekte Das Logo der HoKo Verwaltungs GmbH erhielt ein Update. Die Darstellung des damals neu hinzugekommene Partnerunter-
/ Quartiersentwicklung nehmens HoKo Trendhaus GmbH ist namentlich und grafisch mit der HoKo verbunden.
/ Vermietung Die Namensentwicklung hin zu ,HoKo Trendhaus GmbH" war Teil des Kundenauftrages.



HoKo Verwaltungs GmbH . Am Hohnekirchhof 5. 59494 Soest

HOKO

HoKo Verwaltungs GmbH
Am Hohnekirchhof 5
59494 Soest

T: 029211380404
E: info@hoko-soest.de
W:hoko-soest.de

Sparkasse Gottingen
DE66260500010000173492
NOLADE21GOE

Deutsche Bank Lippstadt
DE7141670024 0665564100
DEUTDEDBA416

Geschaftsfuhrer: Patrick Deyerl
Ust.-IdNr.: DE 253305566
Handelsregisternr.: HRB 7597
Gerichtsstand: Arnsberg

HoKo Trendhaus GmbH . Karl-Grineklee-Str. 22.37077 Gottingen

+IPKO

0wl GmbH

HoKo Trendhaus GmbH
Karl-Griineklee-Strafe 22
37077 Gottingen

T: 0551(379145-77
E: info@hoko-trendhaus.de
W:hoko-trendhaus.de

Sparkasse Gottingen
DE69260500010056 091028
NOLADE21GOE

Geschaftsfuhrer: Patrick Deyerl
Steuernr.: 20/200/82009
Handelsregisternr.: HRB 206385
Gerichtsstand: Gottingen

KAISER 90 Immobilien GmbH . Am Hohnekirchhof 5. 59494 Soest

KAISERYD

Immobilien GmbH

KAISER 90 Immobilien GmbH
Am Hohnekirchhof 5
59494 Soest

T: 02921]380404
E: info@kaiser90.de
W:kaiser90.de

Volksbank Hellweg eG
DE07414601163248043200
GENODEM1SOE
Geschaftsfiihrung

Julia Leuker, Patrick Deyerl
Steuernr.: 343/5836/1942
Handelsregisternr.: HRB 13414
Gerichtsstand: Arnsberg

KUNDE: HOKO, SOEST GESCHAFTSPAPIERE FUR DIE HOKO UND PARTNERUNTERNEHMEN

Im Rahmen der Logouberarbeitung wurden die Geschdftspapiere der Rooperierenden Unternehmen aneinander angepasst,
um deren Verbindung optisch zu unterstreichen.



Y 24 rojektentwicklier und Investor planen, bauen und vermarkten wir 2ukunftsfihige Wohn-Arbeitsquartiere und Pllegeimme
}{[]I([] . \ 1 sowie Qewerbegebiete, Regicrale Schaerpunkte liegen derzeit auf Niedersachsen und Nordehein-Westfalen

T ARy S L R
PROJEKTE VERMIETUNG

UBER UNS

WIR ARBEITEN ZUSAMMEN

HOKO

HOKO

KUNDE: HOKO, SOEST UNTERNEHMENSWEBSITE

Strukturierung der Unternehmens-Website hoko-soest.de inklusive Textentwicklung und WordPress-Umsetzung.



mKLOSTERDATK.

; WOHNQUARTIER "AM KLOSTERPARK"

Modernes Wohnen in Gottingen-Weende.

¥ _I_’j “

WOHNQUARTIER "AM KLOSTERPARK"

Nodernes Wohee & [n Collinger Weencs

NEUES WOHNQUARTIER IN GOTTINGEN-WEENDE

KUNDE: HOKO, SOEST WEBSITE ZUR QUARTIERSENTWICKLUNG ,AM KLOSTERPARK®, GOTTINGEN

Die Online-Prasenz am-klosterpark.de bewirbt die Immaobilien des von der HoKo realisierten Gottinger Wohnquartiers.
ARktualisierungen und Bilderstellungen sind seit der Ubernahme dieser WordPress-Site die Hauptaufgaben.
Zum Grofbauprojert gehoren ebenso zahlreiche unterschiedliche Printmedien, mit denen ich beauftragt wurde.
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KUNDE: HOKO, SOEST KITA-LOGO

Logoentwicklung im Auftrag der HoKo, die hier als Bauherrin eine Kindertagesstatte fur die AWO Gottingen realisierte.

Die Farben des Logos sollten dabei an die Gruntone der Attika des Gebdudes angepasst werden. Hinzu Ramen Vorgaben der
AWO Gottingen.

Bilder unten: links Planung des Fassadenlogos in der Bauphase (Fotomontage), rechts original Umsetzung in Acryl-Glas
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Alle in einem Boot

KUNDE: EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG

LOGO

Das Logo fur die Petrus-Kita sollte auf
kindgerechte Weise einen Bezug zum
HI. Petrus (Schutzpatron der Seefahrer
und Fischer), herstellen. So fiel die
Wahl final auf das Symbol des Bootes.

Das ,t*“ im Namen Petrus ist als Kreuz
ein zusdatzlicher Hinweis auf die christ-
liche Tragerschaft der Kita. Die Farben
des Logos finden sich in den Raumlich-
Reiten der Kita wieder.
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Evangelische Petrus Kindertagesstatte
Torschreiberweg 2 . 59494 Soest
0160.94732764 . petrus-kita-soest.de
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KUNDE:

EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

oben links: Etwurf Stempel,
unten links: gewadhlte Umsetzung des Stempels,

rechts: Briefbogen



KUNDE: EV. KIRCHENKREIS SOEST-ARNSBERG WEBSITE

petrus-Rrita-soest.de: Dazu gehorten die Entwicklung einer ansprechenden und
passenden Bildwelt, die Strukturierung der Inhalte und die Umsetzung in Typo3.
(Der Kita-Trager gibt dafur ein eigenes Baukastensystem uvor.,)
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BERMANN ...

KUNDIN: MAUD BERMANN LOGO UND BRIEFBOGEN
/ Freiberufliche Psychologin, Change-Beraterin fur Unternehmen, Das Logo schafft eine Verbindung klaren Darstellung des Nachnamens
Teams und Einzelpersonen zwischen Personlichkeit und Profession verbindet. Die drei Punkte stehen u. A.
der Kundin, indem es die Original- fur ihre Leistungen, die sie stets ent-

Handschrift im VVornamen mit der wickelt.



Change- und
Organisationsberatung

.. um Potentiale zu entfalten.
. um Zusammenarbeit zu stérken.

- um Ver@nderungen wirksam zu
gestalten.

Sprechen
wir miteinander... Kontakt

KUNDIN: MAUD BERMANN WEBSITE

maudbermann.de: Website-Gestaltung inkl. Fotoshooting-Organisation
und -Begleitung
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KUNDE: EMIKAT LOGO UND CLAIM

/ Unternehmensgrundung Der Name ,emikat” ist eine Verbindung Das Logo sollte so Ronzipiert werden,
/ Handgefertigte ProduRte wie z.B. Haustier-Urnen aus Holz oder Erinnerungs- aus den Anfangsbuchstaben der bei- dass es auch als Stempel oder Blind-
rRarten zu verschiedenen Anldassen den Grundernamen (e und m) und dem pragung funktioniert.

/ jedes ProduRrt ist ein UniRat Wort Unikat. Einige der Entwurfe (s.0.) Der Claim zahlt auf die Produkt-
% stellen das heraus. philosophie der Unikate ein.



KUNDE: EMIKAT GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Zusatzlich zur Gestaltung von Briefbogen und Visitenkarten habe ich die
Herstellung eines Logo-Brennstempels und eines Gerdtes fur Blindpragungen des

Logos begleitet.
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SPRING TO MIND.
Visuelle Kommunikation.

Marina Springob
Am Silberg 9a
59494 Soest

Buro tagsuber:
Nottebohmweg 12
59494 Soest

M: 0170.9385017
E: m.springob@springtomind.net
W: springtomind.net

© Marina Springob



